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feber

sportens nye arenaer

Af René Kural
Ph.d., lektor, arkitekt MAA. Leder af Center for Idrat og Arkitektur,
Kunstakademiets Arkitektskole

Danmark og Sydsverige haerges i ejeblikket af en “feber”, en “multiarenafeber”. | Dan-
mark er der siden 1999 etableret min. 7 multiarenaer med en tilskuerkapacitet pd mel-
lem 2.500-5.000 tilskuere til en styk pris & 50-140 mio. kr. Senest Odense Arena, der
abnede 6. oktober. Men temperaturen stiger for alvor, ndr man opdager, at der i 16 dan-
ske kommuner er mere eller mindre fremskredne planer om at etablere en arena. Der er
18 arenaer pa tegnebraettet med kapacitet pd mellem 2.500-35.000 tilskuere. Af disse
har 9 en tilskuerkapacitet pd 10.000 eller derover.

| Sydsverige er billedet nogenlunde det samme. Her opfarer man i ajeblikket en are-
naiHyllie ved Malme, som vil 8bne derene for 15.000 personer i 2008. Dermed overgar
den bade Telenor Arena i Karlskrona og Scandinavium i Goteborg, der pt. er Sveriges
starste multiarena. Men ogsa svenskerne er ramt af feberen. Alene i Sydsverige er der
yderligere 7 skitseprojekter til en multiarena i spil. Og sd@dan som situationen er nu, vil
der komme flere visionsplaner pa begge sider af Sundet. Det er svaert ikke at sperge:
Hvad i alverden er det, der foregtr?

Spergsmalets relevans skal ses i lyset af, at selvom Danmark mangler en arena med
en tilskuerkapacitet pd over 10.000 for at kunne tiltraekke store idraetsbegivenheder
og verdenskendte kunstnere, s er det et faktum, at der maksimalt er plads til 1 eller 2
arenaer! Og det er Sydsverige indregnet. Studerer man endvidere anlaegssummen i de
prospekter, hvor tallene figurerer, er det bemaerkelsesvardigt sa store belab, kommuner
og investorer jonglerer med. | de 18 danske skitseprojekter er ekonomien offentliggjort
1 16, og her er investeringen pa ca. 8,2 mia. kr. Lader man disse overslag vaere galdende
for de resterende 2 projekter, er investeringerne pa ca. 9,2 mia. kr. eller det, der omtrent
svarer til en halv @resundsbro. Hos svenskerne er budgettet offentliggjort i seks af pro-
jekterne, og her er summen mindst 1,5 mia. sek. Til alle belab skal lzegges byggeom-
kostninger pa ca. 20-25 % samt alle de ydre omkostninger, der gér til forbedringer af
infrastruktur osv. Og med hbet om store private investeringer er tallene reelt vaesentligt
starre - maske dobbelt op.

Dermed rejser sig flere relevante spergsmal: Hvor skal de store investeringer komme
fra? | forhold til den fremtidige vision om at kunne tiltreekke store events, hvor er s@ den
overordnede planlaegning, som anviser realistiske placeringer p& landsplan i relation til
infrastruktur, oplandets starrelse og daglig drift? Hvordan har initiativtagerne forestillet
sig, at driften skal haenge sammen, nér der er sé relativt korte afstande mellem enkelte
af arenaerne? Er de daglige aktiviteter taenkt tilstraekkeligt igennem, da det i fremtiden
vil vaere dem, der skal sikre arenaens overlevelse?

| det taktiske spil om de potentielle store indtjeninger giver byerne sig ikke tid til at
blande kortene, men spiller meget hurtigt deres hejeste trumfkort ud: Et visionaert byg-
geri. Strategien er (naesten) identisk: “Lad os se at fa bygget. Bagefter ma vi sa se, hvad
der skal vaere i huset”. Det er en intens kamp om at vaere med. For ud over troen pa “big
business” er det, byerne jagter, en unik bygning, der skal brande stedet som international

idreets-, fritids- og kulturby. Ordene “fyrtarn” og “flagskib” gar igen i prospekterne. En



anderledes arkitektur, der skaber arbejdspladser og - endnu vigtigere - styrker byens
image som et visionart sted i fremdrift, der tager konkurrencen op med de starste. |
byernes “selv-opfindelse” er en Arena nemlig det optimale instrument, fordi den altid er
ny. Den er et aktivt centrum i byen, som kan imedekomme alle ensker om kulturtilbud:
Et tredje byrum. Men de mange vidtleftige visioner ma ogsa mades af en raekke kritiske
kommentarer.

Med vores dataindhentning er det lykkedes at skabe et sjeldent overblik, selvom
det i sagens natur kun kan vaere midlertidigt. | analysen af projekterne ser vi, at der vit-
terligt er tale om forseg pa at skabe det unikke. Men vil investorerne realisere visionerne,
er der en stribe “mellemregninger”, som det giver god mening at gennemfare i relation
til planlagning, arkitektur, indhold og ekonomi. Man kunne starte med at definere, hvad

en multiarena i det hele tageter.

HVAD ER EN MULTIARENA?

Multihal, Multiarena, Super Arena eller Superdome? Navnene er mange, men dakker
grundlaeggende over det samme: En kvalitativ, ekspressiv arkitektur med stor omstil-
lingsparathed og mange forskellige servicefunktioner. Flere arrangementer - sport, kul-
tur, messer og events - kan foregd pd samme tid. Alt efter ambitionsniveauet sigter
arenaen med 2.500 tilskuerpladser pa at vaere tiltreekkende for et kendt nationalt band.
6.500 pladser giver rum for en international celebritet (f.eks. Mark Knopfler og Emmylou
Harris), mens Rolling Stones og VM 1 h&ndbold ville kraeve 10.000-20.000 siddepladser.
Ud fra en analyse af de danske og svenske prospekter, bliver det dog klart, at en multia-

rena i 2007 ikke langere er en sejlefri hal med en masse parkeringspladser i periferien.

DEN OVERORDNEDE PLANLZGNING

| det globale perspektiv kan det undre, at der med sa store investeringer ikke er en stra-
tegi pa landsplan for, hvor det i Danmark og Sverige giver mening at placere de sterste
multiarenaer. Hvor de anleegges i forhold til motorveje og offentlig transport, befolk-
ningsunderlag og andre servicetilbud er uhyre vigtigt. Iszer hvis de skal indga i en langsig-
tet plan, hvor sigtet er at kunne “spise kirsebar” med de store nationer og professionelle
arrangerer over en 10-25 &rig periode. Det peger p4, at idretten i fremtiden skal med-
teenkes i kammende lands-, regions- og byplanlagninger.

Pa det lokale plan er en vis realisme nedvendig. Kunderne til en U2 koncert skal
nok nd frem fra hele Europa. Det er til arrangementer af national interesse, at det rette
befolkningsunderlag i en radius af 50-100 km bliver livsnedvendigt. Det er den afstand,
amerikanerne arbejder med som “driving distance”. Aftagerne i det daglige er her den
reelle garant for en fornuftig driftsekonomi. Og er det besveerligt at komme frem, bliver
de hjemme. Det er her, infrastrukturen bliver en vaesentlig medspiller, men som ofte ind-

tager en beskeden position i de voluminese visioner.

EN NY UDFORDRING

Placeringen af arenaerne i narvaerende projekter svinger fra bar mark i byperiferien til
centrum indenfor bymurene. Byer som f.eks. Helsingborg, Arhus og Holstebro har klogt
investeret store summer i at fa belyst, hvor den optimale lokalitet er. Alle tre byer er
havnet i et identisk dilemma. Er den eksisterende, lidt yderligt beliggende idraetspark,
det rigtige sted - eller snarere midt i centrum? Til at treeffe den rigtige beslutning er god
tilgeengelighed vigtig, men ikke nok. Det er Arenaens indhold, der til sidst afger det. Lig-

ger vaegten primaert pa sport, er idraetsparken det rigtige valg, ligger vaegten pa anden



kultur, er bymidten stedet. Verdens ferende sportsarkitekturfirma, HOK i London, peger
i den forbindelse p&, at fremtidens arena vil fa helt nye opgaver ved f.eks. at skulle vaere

en katalysator for social og ekonomisk vaekst i det omgivende bylandskab.

HVOR TJENES PENGENE?

Sporten indtager en fremtraedende rolle i mange af visionerne. Det er ikke overraskende,
for sport (og sundhed) er et godt brand, mange kommuner gerne vil profilere sig pa.
Men erkendelsen af, at sport ofte er en meget darlig forretning fortaber sig dog lidt i
optimisme og iveren for at slge idéen. For som Rambell Management pdpeger i deres
markedsanalyse for Arhus Kommune, ligger afkastet primaert i de “afledte effekter” dvs.
i alle de service-, kultur- og oplevelsestilbud, den eksisterende by i synergi med arenaen
kan menstre. Et Europamesterskab i hadndbold giver ikke nedvendigvis overskud, men
det ger de overnatninger, restaurations- og museumsbesaeg, det affeder.

Denne erfaring felges op af en amerikansk undersegelse fra 2006. Denne viste, at
mennesker, der kansumerer oplevelser, ikke bare valger én type men flere. Mens 43 %
prioriterede bade kultur, sport og popularkulturelle arrangementer, var det kun 16 %,
som konsumerede sports- og popularkulturelle arrangementer alene, mens kun 2 %
af publikum udelukkende gik til sportsarrangementer. Det forklarer delvist behovet for
fleksibiliteten i arenaerne og vaksten i tilbud, hvor publikum kan komme af med deres
penge. For som det ligger i kortene vil et kabesteerkt og kvalitetsbevidst publikum i frem-
tiden eftersperge mere og mere specialiserede produkter.

Spergsmalet er ogsd, om initiativtagerne bag de mange arenaer kalkulerer med en
for lille arrangementskalender. F.eks. har speedwaystjernen Ole Olsen i sit initiativ til en
superdome i landsbyen Lilballe ved Kolding kalkuleret med en arrangementskalender,
der starter med 30 &rlige events. For en arena med plads op til 30.000 tilskuere vil en
sund drift mindst fordre 4-5 gange s& mange. Til sammenligning har f.eks. 02 World
i Berlin 17.000 sader og kalkulerer her med 150 &rlige events og et besegstal pa 1
million gaester. Ydermere er antallet af kunstnere, som pa verdensplan kan fylde disse
arenaer, sandsynligvis kun 10-12. Til gengzeld er antallet, der kan fylde arenaer med en
kapacitet pd 3-5.000 tilskuere, ifalge professor Geraint John, radgiver for sportsarkitek-
turfirmaet HOK i London, sandsynligvis 120.

VILJEN TIL DET UNIKKE

Mens den arkitektoniske kvalitet i de mange visionsplaner svinger noget, er der til gen-
geeld ikke tvivl om viljen til det unikke. Det skal veere noget nyt. Men i jagten pa “fyrtar-
net” eksisterer risikoen dog for, at man ender med en tom guldkalv. Derfor vil mine kon-
kluderende rad veere, at man ikke skal forivre sig og gere som de andre. Teenk originalt,
men gor det pa et velfunderet grundlag. Find ud af, hvad der kendetegner jer, og tro pa
det. Og lzes sa artiklen én gang til!

» Feber eller big business? «
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REALISEREDE

Kortleegning af multiarenaer i Danmark og Sydsverige 2007

BELIGGENHED

Arena Nord, Frederikshavn
Gigantium, Aalborg

NRGi Arena, Arhus

Forum, Horsens

Arena, Fyn

Ballerup Super Arena

Farum Arena

N

Holstebro Sportsarena
Multihal Arhus

. Arhus Sport Campus

. Herning Super Arena

. Grindsted Globen, Billund
. Multidome, Vejle

Multiarena, Esbjerg

. Kolding Superdome
. Multiarena, Senderborg
. Svendborg Hallerne

. Naestved Arena

19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.

26.
27.
28.

29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.

Holbak Multiarena

Kege Multiarena

HCA Arena Heje Tastrup
Arena Orestad/Cph Dome

Parken Arena

Gentofte Sportspark

Arena Nordsjalland, Hilllered

Scandinavium, Goteborg
Telenor Arena, Karlskrona

Malmo Arena

Arena Helsingborg
Lund Arena

Ystad Arena
Kristianstad Arena
Halmstad Arena
Gotland Arena
Nya Arena Skovde
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ARENA NORD, FREDERIKSHAVN

51 millioner kr. e Nybygning i eksisterende
L idreetsanlaeg
7.000 (4.328)
..9'-.. Byneert, 10 min. fra Frederiks-
i‘ 1.800-4.000 (2.500) havn centrum
* Idreets- og kulturevents, kon- Friis & Moltke

certer/shows, konferencer og
messe/udstilling, meder og % 2005

foredrag, vip-lounge, café

GIGANTIUM, AALBORG
Q® A A
@ 170 millioner kr. ] Nybygning
11.000 (storhal pa 9.000)
'
{. s Udkant af byen, Aalborg Ost
i‘ 1.800-8.500
* Idreets- og kulturevents, kon- Schmidt Hammer Lassen

certer/shows, konferencer og
messe/udstilling, meder og % 1999

foredrag, café



NRGI ARENA, ARHUS

142 millioner kr.

13.000

lL| 4.800

Idreets- og kulturevents, koncer-
ter/shows, konferencer og mes-
se/udstilling, meder og foredrag,
café, + div. funktioner v. Atletion
(stadion, sportshotel, vip-lounge)

f
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FORUM, HORSENS

@ 90 millioner kr. (kun arenadelen)

16.000

[r]
& 30004500

Idreets- og kulturevents, koncerter/

shows, kanferencer og messe/udstil-

ling, mader og foredrag, vip-lounge,
café, + aquaforum og stadion

4

N
iy

2

S

Nybygning i eksisterende
idreetsanlaeg (Atletion)

Bynaert, Atletion

BBP Arkitekter

2001

Nybygning i eksisterende
idreetsanlaeg

Udkant af byen

KHR Arkitekter A/S

2004
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T o * Idreets- og kulturevents, kon-
certer/shows, konferencer og
messe/udstilling, meder og
foredrag, vip-omrade, + div.
funktioner v. Odense Con-
gresscenter

a Nybygning i eksisterende
ARENA FYN, ODENSE L kongres- og kulturcenter
e..
Udkant af byen, Odense 50
® 119 millioner kr. (98 millioner kr.)
N Jesper Thyge Bregger, C&RW
8.500 (7.000) arkitekter

4.000 E% 2007

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

00 0000000000000 0000000000000 00000090 0000

BALLERUP SUPER ARENA

110 millioner kr. G Nybygning i eksisterende 3
idreetsanlaeg (Ballerup Idreets- :

14.900 by) .
e.. .

&l 1.700-9.000 (5.000) ... Udkantafbyen .
.

* Idreets- og kulturevents (inden- %A BBP Arkitekter :
ders cykelbane), koncerter/ .
shows, konferencer og messe/ud- @ 2001 .
stilling, meder og foredrag, café, .

+ faciliteter Ballerup Idraetsby :

00 00000000000 0000000000000 0000000000000 000000000000000000000 o



FARUM ARENA

128 millioner kr.
10.400 (6.600)

‘LI 500-3 400

Idreets- og kulturevents, koncerter
og teater, konferencer, mader og
foredrag, café og vip-omrade

00 0000000000000 000000000000000000000000000000000000000000000

HOLSTEBRO SPORTSARENA

@ 60 millioner kr.
8.300 (3.000)

‘LI 3.000-3500

Idreets- og kulturevents, koncerter/

shows, kanferencer og messe/udstil-

ling, meder og foredrag, fitness/
wellness, hotel og kontorer, butikker,
restaurant

00 0000000000000 000000000000000000000000000000000000000000000

Nybygning i eksisterende
idreetsanlaeg

4

Bynaert

Mangor og Nagel

Ra
E&l 2000

G Nybygning pa idraetsomrade
(ved badeland)

%A Seren Andersen Arkitekter

2009

000000000000 OCOCCOGOOOOOONOOS

dNy1salg 31N ‘0104

11

Byneert/central (Enghaven)
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MULTIHAL ARHUS

1,2 milliarder kr.

VN :
L Nybygning

7.500 (samlet anlz=g pa 70.000) o Byneert, Godsbanearealet

{. .} (Seren Frichsvej)
20.000

Forslag ved SLETH Architects,
Kultur og sport, shopping, spise- N &

steder, kontor og hotel, offentlige

byrum @ Ukendt

0000000000000 000000O0COCCS

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

ARHUS SPORT CAMPUS

1.2 milliarder kr. a_ Ombygning eller
nyt byggeri
Ukendt
'

Byneert, Atletion
15.000-20.000

* Idreet og sportstraning, events %A Oplaeg ved Schmidt Hammer
og koncerter, messe og udstil- Lassen
lingsaktiviteter + andre funk- @
tioner v. Sport Campus anlaeg Ukendt

0000000000000 000000O0COCCS
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@ Ukendt G Nybygning ved messecenter E
og stadion :

12.000-15.000 .
... .

T Udkant af byen o

‘Ll 15.000 .
* Idreets- og kulturevents, restau- N René Kural Tegnestue E
rant, konference, udstilling, mes- .

ser, koncerter, vip-lounge % 2008-2025 .
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GRINDSTED GLOBEN, BILLUND

275 millioner kr. G Nybygning i eksisterende E
idreetsanlaeg :

16.640 .
e. .

. B iferi o

‘LI 1.000-2.500 yperen .
* Idreets- og kulturevents, bibliotek, %A Arkitema E
wellness, motionscenter, restaurant, .

café, kiosk, biograf, teater, konferen- @ 2010 .
celokaler, erhverv, hotel .
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MULTIDOME, VEILE

Ukendt

4

Nybyggeri

6.000-7.000
Byneert, ved Idraettens Hus

Forslag v. COBE (helhedsplan
og visualisering)

R
% Ukendt

\‘-1 8.000-10.000

Sportsaktiviteter og
konferencer
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MULTIARENA, ESBJERG

@ 90 millioner kr.

A
L Ombygning/nyt byggeri

Ukendt
Byneert, Tovvaerks-

li'l 4.500-6.000 grunden

Sport, messe- og kulturbegiven- Ukendt

heder

R
@Zl 2009
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KOLDING SUPERDOME

400 millioner kr.

A :
| Nybygning pa bar mark

12.000 (arena alene)
Udkanten af byen,

\i,l 4.000-35.000 o Lilballe

Idreets- og kulturevents, koncer- %A Forslag v. C.F. Meller
ter, vip-rum, restauranter og barer, (2004)
businesspark og hotel

Ukendt

0000000000000 000000O0COCCS

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000
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MULTIARENA, SONDERBORG

720 millioner kr. G Nybygning pa bar mark/ 3
erhvervsareal o

20.000
..9'-.. Udkant af byen/byneert, :

‘il 15.000 e Keer eller Ragebal .
* Idreets- og kulturevents, musik, %A Ukendt E
konferencer, evt. kambination med o

hotel, erhvery, bolig og offentlig % Ukendt .
service .

.

L]

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000
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MULTIHAL SVENDBORG HALLERNE

129 millioner kr.

12.265

]
‘il 3.000-4.500

Idreets- og kulturevents, shows/
musik, messe og konferencer,
made/foredrag, café

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

NASTVED ARENA

143 millioner kr. (arenadelen)
6.500

]
\i,l 4.000-5.000

Idreet og sport, sundhed og
kultur

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

- Ombygning og nyt
byggeri

Byneert, ved ny bydel i Svend-
borg Vest

%A Forslag ved Praksis Arkitekter

@ Ukendt

0000000000000 000000O0COCCS

G Nybygning i nyt boligomrade,
Stenlaengegard

Udkant af byen, Stenlaenge-
omradet

%A Konkurrence udskrevet

E&I 2011

0000000000000 000000O0COCCS
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HOLBZAEK MULTIARENA

70-100 millioner kr. L] Ukendt o
Ukendt ° E
Ukendt N

&l Ukendt .
‘x Ukendt .

* Ukendt :
@ Ukendt s

KOGE MULTIARENA

@ 140 millioner kr. G Nybygning i eksisterende
idreetsanleg
7.500 (multihal pa 3.200)
Udkant af byen, ved Ravns-

‘1| 3.000-4.000 " borghallen

Idreets- og kulturevents, koncerter,
café

Forslag v. Friis og Moltke

R
@ Ukendt

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

0000000000000 000000O0COCCS
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21

22

HCA ARENA, HOJE TASTRUP

1 milliard kr.

A :
| Nybygning pa bar mark

. Ukendt ..
i Udkant af by
&l 15.000 _
Forslag v. GMW Arkitekter,
* Sport, restauranter, natklub, Englgnd, og Designgroup
Architects

fitness, shopping, koncerter,

teater, biografer, hotel @ Ukendt

0000000000000 000000O0COCCS

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

ARENA ORESTAD/CPH DOME

@ 800 millioner -1 milliard kr. G Nybygning i nyt bolig- og
erhvervsomrade, Bellacenter
Ukendt

S Bynzert, Orestaden
15.000 s

Sport, koncerter, events og Ukendt

kongresser

AN
E&I 2010

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

0000000000000 000000O0COCCS
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ARENA PARKEN

‘@ 700 milioner kr. (inkl. ny tribune G Nybygning i eksisterende
Parken mm.) idretsanleg

Ukendt ..9'-..
& 4.500-8.000

Idraets- og kulturevents, koncerter
og sterre arrangementer + funk- @ 2009/10
tioner ved Parken

Bynaert, Bsterbro

(\ Arkitektfirmaet C.F. Maller

GENTOFTE SPORTSPARK

Nybygning i eksisterende
idreetsanleg

230 millioner

2

23.000 (center & multihal pa

o,
12.750) {7t Udkant af byen

Idraets- og kulturaktiviteter, vip-
lounge, restaurant, café, konference, @ Ukendt
udstilling, fitness, sportel

& 4.000 ] )
Henning Larsen Architects

YITIBN 47D L1IVINFIFLITLIIYY ‘ONIMISITVNSIA
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25

&
*

1 milliard kr.
Ukendt
20.000

Sport, koncerter/kulturevents,
messe/kongres, supportaktivi-
tet, sportsrelaterede funktioner,
erhverv

a Ukendt

L]

e. Ukendt
Ukendt

AN
@Zl 2012-2015

26

SCANDINAVIUM, GOTEBORG

&
®
®

&
*

Ukendt

4.100 (arenagulv)
12.000-14.000

Idreets- og kulturevents, kon-

certer/shows, udstilling/messe,
vip-lounge, bar og restauranter

Nybygning og
ombygning

2

Bynaert

Poul Hultberg

E&l 1971, 1991, 2006
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TELENOR ARENA, KARLSKRONA

160 millioner kr. (sek)

17.000

‘LI 3464
*

Sport, messe, konference, koncer-
ter, shopping, cafeteria

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

MALMO ARENA

@ 830 millioner kr. (sek)
3.200 (arenagulv)

tl 1.500-15.000

* Idreets- og kulturevents, vip-lounge,

restauranter, caféer, barer, kiosker,
konference, udstilling

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

“
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Nybyggeri
pa bar mark

Udkant af byen,
Rosenholm

Uulas Arkitektkontor AB

2005

0000000000000 000000O0COCCS
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Nybyggeri i nyt byomrade

Byneert, Hyllie

Mats Matsson, Gert Win-
gardh, Hannu Helkio

2008

0000000000000 000000O0COCCS

HO¥YONIM LH39 ‘ONIISITVNASIA
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30

ARENA HELSINGBORG

360 millioner kr. (sek)

21.000

;Ll 7.000
*

Idreets- og kulturevents, koncert,
teater, kongres, legeland, serve-
ring, vip-lounge, overnatning

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

LUND ARENA

120 millioner kr. (sek)
6.700 (arena)

;Ll 3.500-4.500

Sport, koncerter og kultur-
events

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000
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“
i

Ukendt

Bynaert

Ukendt

Ukendt

Nybyggeri

Byneert,
Klostergarden

SYDARK Arkitekter

2008

0000000000000 000000O0COCCS

0000000000000 000000O0COCCS
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YSTAD ARENA

Ukendt

VN .
L Nybyggeri

Ukendt
Byneert, Varldens ande eller

‘il 3500-4.200 Osterporthallerne

Sport, koncerter og staerre arran- %A Tengbom
gementer

E&I 2011

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

0000000000000 000000O0COCCS

WOE9NIL ‘ONI¥ISITVNASIA
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31

KRISTIANSTAD ARENA

Ukendt a_ Nybyggeri i eksisterende
idreetsanleg
12.063
Byneert, Kristianstad idretts-

\i,l 4500-5.500 ' omrade Soder

Idreet, motion, kultur- og eventarran- %A Tengbom
gementer

E&I 2009/2010

0000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

0000000000000 000000O0COCCS
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33

34

HALMSTAD ARENA

360 millioner kr. (sek)

13.000

‘LI 4.800
*

Idreet, messe og udstilling, kul-

tur og underholdning

GOTLAND ARENA

@ 100 millioner kr. (sek)

10.000 (arena pa 4.300)

‘LI 4500
*

Sport, koncerter, festivaler,
konference/messer, wellness,
vip-funktion

- Nyb eri

L] ybygg

e. Pa bar mark
O Gotland, Endre

Nybyggeri og
ombygning

4

Bynaert, Sannarps ldrotts-
omrade

Tengbom

R
E&l 2009

Forslag ved YAJ Arkitekter
og AKT, London

R
E&l 2011

WOE9NIL ‘ONI¥ISITVNASIA
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NYA ARENA SKOVDE

415 millioner kr. (sek) G Nybyggeri i eksisterende
idreetsanleg
Ukendt

&' 2.500 (arena) 1.} Bynart

Sport, spa/wellness, vip-omrade,
hotel og kongrescenter

CHoPP Arkitekter

AN
E&I 2009

YIIFLDIYY ddOHI ‘ONIHISITVNASIA
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Program / Sportens nye arenaer - feber eller forretning?

09.00-09.45
Registrering og morgenkaffe

09.45-10.20
Velkomst ved direkter Henrik H. Brandt, Idraet-
tens Analyseinstitut

Borgmester Hans Toft, formand for Lokale-

og Anlaegsfonden og Elitefacilitetsudvalget
fortzeller om planerne for det kommende Elite-
facilitetsudvalg, der med et arligt budget pa 20
mio. kr. skal stimulere fremtidens byggeri af "intel-
ligente’ idreetsanlaeg til opvisning og eliteidraet i

Danmark.

Direkter Lars Lundov, Sport Event Danmark
Regeringen har netop lanceret en handlingsplan
til 260 mio. kr. over fire ar for at tiltraekke flere
starre internationale idraetsbegivenheder til Dan-
mark. Centralt placeret i strategien er Sport Event
Danmark (tidl. Idraetsfonden Danmark). Hvordan
ser Sport Event Danmark pa behovet for store
idreetsanlaeg - og hvad kan dansk idrzat 'levere’ af
fremtidigt indhold, hvis facilitetssituationen bliver

optimal.

10.20-11.00
Byggeboom i Danmark

Analytiker Seren Bang, Idraettens Analy-
seinstitut tegner pd baggrund af en helt frisk
undersagelse et aktuelt billede af ‘arenaernes
Danmarkskort - med et overblik over de massive
investeringer i arenabyggerier og stadionanlaeg i
Danmark og et kritisk kig pd det ekonomiske og
sportslige fundament.

Analytiker Ulrik Almlund, Idraettens Analy-
seinstitut tegner pad baggrund af sin research til
bogen 'ldraettens sterste arenaer’ et billede over
de praktiske erfaringer med brug af store opvis-
ningsanlaeg i OL-byerne Athen og Sydney samt

fire store danske anlaeg.

11.00-11.15
Kaffepause

11.15-13.15
Fra vision til hverdag

Direktar Ulrik Boss, Eventforce A/S

Alle kommuner dremmer om et stort centralt op-
visningsanlaeg. Ballerup har det allerede i form af
Ballerup Super Arena. Ballerup Kommune udlicite-
rede pr. 1. januar 2005 driften af arenaen til det
private selskab Eventforce A/S. Hvordan forener
driftsherren de kammercielle ambitioner med
hverdagens udfordringer pa et kammunalt ejet
anlaeg, der som Danmarks nationale cykelarena
rummer professionel topidraet, store events, kul-

tur og daglig foreningsidreet under samme tag?

Direktar Claus Pedersen, Arena Nord
Frederikshavn Kommune fik i 2005 med Arena
Nord et moderne opvisningsanlaeg, som mange
andre kommuner i Danmark gar rundt og drem-
mer om. Hvad kan fremtidige arenabyggerier i
landets kommuner lzere af de nordjyske erfarin-
ger med at skabe et lokalt flagskib for bade elite,
kultur og breddeidraet?

Direkter Christian Duus, DGl Huse og Haller
Danske Gymnastik- og ldraetsforeninger er som
idreetsorganisation kritisk over for tidens omfat-
tende offentlige investeringer i eliteevents og
store opvisningsanlaeg. Men samtidig har DGI
selv indledt en kommerciel satsning pa drift og
opferelse af markante idraetsanlaeg. Findes der
bedre og maske endda mere ekonomisk attrakti-
ve veje til at skabe lokal stolthed og et dynamisk
idreetsliv end store centrale opvisningsanlaeg?

Senior projektleder og ekonom Annette
Walter, Cowi

Cowis division for ekonomi og ledelse radgiver et
stigende antal kommuner om OPP og finansie-
ringsmodeller for store offentlige anleeg. Hvad

er tendenserne inden for finansiering af store
offentlige opvisningsanlaeg? Hvordan kan kom-
munen gribe finansieringen an i samarbejde med
private investorer og samtidig bevare kontrol med
indholdet? Hvordan er balancen mellem idraet og
andre aktiviteter i et kommercielt beeredygtigt
arenaprojekt?

Efterfalgende mulighed for paneldebat og
spargsmdl fra salen.

13.15-14.15
Frokost



14.15-15.30
Europas store arenaboom

Medstifter lan Nuttall, European Venue
Management Institute (EVMI)

EVMI har specialiseret sig i formidling af viden
og skreeddersyede kurser for operaterer af store
idreetsanlaeg til topsport og underholdning. Hvor-
dan optimerer man de kommercielle muligheder
pa et opvisningsanlaeg fra projekteringsfasen til
den daglige drift, og hvilke kvalifikationer ber
man have for at drive et moderne opvisningsan-
leeg?

Arkitekt Nicholas Reynolds, HOK Sport,
England

En reprasentant for verdens sterste sportsarki-
tekturfirma, HOK Sport, taler om firmaets erfa-
ringer med brugen af store sportsfaciliteter som
led i byfornyelse eller kvartersleft. HOK Sport er
involveret i byggeri af store opvisningsanlaeg og
sportsfaciliteter over hele verden. Nicolas Rey-
nolds vil blandt andet tale om den nye O2 Arena i
London og om tendenser i moderne arenadesign.

15.30-15.45
Kaffepause

15.45-16.30

Kommerciel direkter Dan Hammer, Parken
Sport & Entertainment A/S

Selskabet bag Danmarks nationalarena satser
stort i disse &r med planer for en ny moderne op-
visningshal ved siden af Parken, ny tribune og to
fleksible gigantarenaer inde i selve Parken. Hvad
skal der ske i de nye rammer, og hvordan oplever
Danmarks sterste bersnoterede sports- og under-
holdningsselskab de store offentlige investeringer

i opvisningsanlaeg og elitesport?

Centerleder René Kural, arkitekt MAA, ph.d.,
Center for Idraet og Arkitektur samler op pa
dagens tema og legger op til den sidelebende
udstilling af danske, svenske og internationale
arenabyggerier. Hvad er perspektiverne ved den

herskende arenafeber?
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16.30-17.45
Reception og gratis adgang til Center for Idraet
og Arkitekturs udstilling 'Feber- sportens nye

arenaer’.

18.00-

Konferencemiddag i Det Kongelige Teaters Opera
pa Holmen (gdafstand) inklusive kort foredrag
om et af de mest moderne operahuse i verden.
Tre retters middag og mulighed for uforpligtende
samvar med oplagsholdere og delegerede

(kun for forhandstilmeldte).
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SPORTENS NYE ARENAER

- feber eller forretning?

Arrangarer:

SPORT EVENT
DANMARK

LOKALE- & ANLEGS
FONDEN

Stottet af:

- L
K 1+o1 Sport Arena
MINISTERIET SpOI’tOI’ESU"d
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