












Första Vasaloppet  1922 – 136 anmälda

Vasaloppsveckan 2011 – ca 59.000 anmälda
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Vasaloppets Vintervecka 2011



Genomförandet
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Ditt helhetsintryck av evenemanget Arrangemang & Organisation Din känslomässiga upplevelse Kvaliteten Stämning & Atmosfär Valuta för pengarna

Vasaloppet 2011 i jämförelse med Rubin Researchs databas (2000-2011)

Medelvärde Alla event Medelvärde deltagarevent Vasaloppet 2011





http://www6.idrottonline.se/SalensIF/


IFK Mora Sälens IF

Vasaloppets 
Marknads AB

Vasaloppsföreningen 
Sälen-Mora

VD

Sport Marknad

Stab



Anställda och ideella krafter

• Ca 30 fast anställda (27 heltidstjänster)

• 100-tal som anställs i samband med 

arrangemangen

• 3.500 ideella funktionärer i samband med 

arrangemangen

En professionell organisation på ideell grund



VISIONEN

VasaloppsArenan inspirerar

till aktivitet året runt
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TRADITION

Miljö
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Så påverkar visionen 

varumärkesplattformen

VARUMÄRKESPLATTFORMEN



Vasastafetten – 10 sträckor



CykelVasan – 90, 45, 30 km



StavgångsVasan – 18, 9, 4 km



Vasaloppets 

Sommarvecka
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Eva Hamilton, VD
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Antalet turister i regionen beräknas ha ökat med ca 27% sedan 2009. 

Turistekonomisk
beräkning

42311

52157

4541

7530

2791

3136

0

10000

20000

30000

40000

50000

60000

70000

2009 2011

Turister; jämförelse mellan 2009 & 2011

Deltagare Medföljande publik Direkt publik

2011 såg 13180 fler turister i regionen än 
2009, vilket motsvarar en ökning om ca 27%



Den totala bruttokonsumtionen har ökat med ca 62% jämfört med för två år sedan.

Turistekonomisk
beräkning
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Förändring från 2009 till 2011 = + 62%



Årets Rättighetsinnehavare



”Cykla, springa, gå, åka skidor –

och heja på! En av våra mest 

välkända och folkkära 

idrottstävlingar borrar ner stavarna 

djupt i den dalska myllan och 

sprintar outtröttligt vidare in i 2000-

talet. Med historien som grund 

engagerar man såväl sponsorer 

som deltagare i kreativa och 

nyskapande aktiviteter som lever 

hela året. Vi älskar Vasaloppet för 

förmågan att förnya sig utan att 

förlora den egna identiteten.”




