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TURISME 0G LOKALSAMFUND

TURISMEUDVIKLING 3TYRKER e
LOKALSAMEUBDET = ?ﬁ"‘"‘ 5

1. ERHVERVSUDVIKLING OG JOBS
2. BEDREBYER

3. BEDRE INFRASTRUKTUR LOKALT
4. ET GLOBALT GR@NLAND

5. ETABLERING AF NYE BES@GS- 0G AKTIVITETSCENTRE
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UDENLANDSKE TURISTER
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REJSEFORM
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TURISTSAESONEN | GRONLAND

D
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* %

ANTAL UDENLANDSKE TURISTER

60.000

93 %

Turismen i Grenland er et forholdsvist ungt
erhvery, men har over tid oplevet vaekstiantallet
af besegende.

LANDBASEREDE TURISTER

63 %

KRYDSTOGTTURISTER

Grpnland er enyndet krydstogtdestination
og omkring en tredjedel af alle bespgende er
krydstogtpassagerer.

GENNEMSNITLIGANTAL OVERNATNINGER PR. MANED | HBJS/SON

17.000

GENNEMSNITLIGANTAL OVERNATNINGER PR. MANED | LAVSASON

0.000

Turistsz@sonen i Grenland er koncentreret omkring som-
mermdnederne ijuni, juli, august og september. De sene-
re @r har man dog opleveten vaekstiydersasonerne.




NATIONALITET ALDER FORBRUG
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FRA SKANDINAVIEN /ELDRE END 45 AR KRYDSTOGTTURISTER (KR. PER LANDGANG)

99 %

FRAEUROPA

22 %

FRA USA

06 %

Turisterne i Grenland kommer hovedsageligt
fra Skandinavien og Vesteuropa, men antallet af
besggende fra Nordamerika og Asien har de

senere @rveeret i vaekst.

695 %

MELLEM 25-44 AR

32 %

UNDER 18 AR

03 %

TuristerneiGrgnland er &ldre end pd mange
andre destinationer og bgrn og unge udger en
forholdsvis lille andel af de besggende.

370

FERIETURISTER (KR PER DBGN)

1.100

ERHVERVSTURISTER (KR PER DAGN]

2.500

De landbaserede turister i Grgnland har et relativt hajt
forbrug, mens krydstogtturisterne har betalt det meste
pd forhdnd og kun tilkeber sméting ndr de er i land.



REJSEFORM FAVORITOPLEVELSER TILFREDSHED
REJSER ALENE NATUR 0G IS SAMLET OPLEVELSE

20 %

REJSER | GRUPPERAF TO

90 %

Turisterne i Grgnland rejser hovedsageligtigrup-

per af to eller som par. En forholdsvis stor andel
p@ 30 % rejser i stgrre grupper.

08 %

KULTUROPLEVELSER 0G LOKALSAMFUND

Naturen ogisen er det store traekplaster i Grgn-
land, men turisterne satter ogsd pris pa
kulturoplevelser.

bo/d

INTENTION OM AT VENDE TILBAGE

Turisterne er glade for deres Grgnlandsrejse og
stprstedelen har intentioner om atvende tilbage.




FORBINDELSER

i

POPULARE DESTINATIONER

TURISTERNES OPHOLD

K@BENHAVN [TIMER)

/A

ISLAND (TIMER])

Danmark er den primzere forbindelse til Grenland,
men de senere @r harAir Iceland dbnet nye ruter til
bdde vestkysten og gstkysten.

ANDEL AF TURISTER FORDELT PA BYER

De mest populzere destinationer i Grenland er
vestkystens hovedbyer, samt Sydgrenland og i
stigende grad gstkysten.

ANTAL DAGE | HVER REGION

2,6

BESPGER MERE END EN REGION

Turisterne tilbringer i gennemsnit mellem 2-3 dage i
hver region og omkring halvdelen beseger mere end
enregion.
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TURISME 0G LOKALSAMFUND

TURISMEWEKST =
ERHVERVSUDVIKLING

Turismevaekst betyder:

* Flere investeringer lokalt

* Flerejobs

* fget skattegrundlag

» Vakstiservice- og falgeerhverv

* Flere mennesker i Grgnland — pé trods af stagnation i
befolkningsudviklingen

Side 13



TURISME 0G LOKALSAMFUND

TURISME
BGET BY}

Turismeveekst betyder:

* {get behov for velfungerende byer

Mere byliv og flere oplevelser i byrummene

* Hagjere serviceniveau i byerne

Etablering af bycentre med pladser og kultur- og fritidsliv

Grgnlands kultur- og fritidsliv er reason to go’ for mange turister
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TURISME 0G LOKALSAMFUND

TURISME
BEDRE INFRAS

Turismevaekst betyder:

Styrket infrastruktur i byer og natur, dvs.

Flere og bedre sti- og ruteforlgb (gang, lebe, vandre, ski mm.]

Mere og bedre skiltning og information

Flere offentlige toiletter

@get tilgeengelighed til naturen, kulturlivet og kulturarven
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TURISME 0G LOKALSAMFUND

ET GLOBALT GR@N

Turismeveekst betyder:
» FEtglobalt Grgnland
* fgetinternational opmaerksomhed om Grgnland

* fget behov for at profilere sig internationalt — bl.a. gennem
sportsbegivenheder som Arctic Circle Race, Arctic Winter Games

» Sportens internationale brandveerdi skaber mere turisme
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TURISME 0G LOKALSAMFUND

TURISMEVERST =
LOKALE BESOGEEENTRE=

Styrkelse af de grgnlandske turistdestinationer

Turismevaekst betyder:

» [tablering af besggscentre centralti de grgnlandske byer

* Besggscentre kan ogsé fungere som lokale aktivitetshuse uden for
hgjsesonen

* Besggscentre bliver borgernes nye mgdesteder med oplevelser, café,
servicefaciliteter
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TURISME 0G LOKALSAMFUND
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TURISME 0G LOKALSAMFUND

WADDEN SEA VISITOR CENTRE, TYSKLAND

The Wadden Sea Visitor Centre i Cuxhaven
udggr ét af Vadehavets i alt 50
besggscentre. Det tyske vadehavs
nationalpark streekker sig over et omréde pd
10.000 km?2, omkranset af Danmark og de
tyske delstater Schleswig-Holstein,
Niedersachsen og Hamborg.
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TURISME 0G LOKALSAMFUND

SNAEFELLSTOFA VISITOR CENTRE, ISLAND

Snaefellstofa Visitor Centre ligger i Europas
stgrste naturpark - Vatnajokull National Park
pd Island. Nationalparken har et areal pé
12.000 km2 bestdende af indlandsis og
flydende isbjerge, geotermisk energi og
gletsjervulkaner.

Side 20




TURISME 0G LOKALSAMFUND

NATURRUM TAKERN VISITOR CENTRE, SVERIGE

Naturum Tdkern Visitor Centre er et
besggscenter i Glands i Sverige. Centeret
formidler viden om sgen Tékern, om
fuglelivet og om den omkringliggende natur,
gennem en kreativ udstilling.
Besggscenteret har desuden et mindre
laboratorium for skoleklasser, samt en
udendgrs naturlegeplads.
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TURISME 0G LOKALSAMFUND
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