8 meningsfulde investeriﬁg
| Idraet og kultur

\ ik
IR R
) AT
- s N\
\
T
[ AL
[
|

L AEER
1 ! \ \
W\ W, o
~) D “\, { - ',‘}I-.\. ' N 3§
‘ r LA
' A, (i iyt k& "W v AR £
\ A '\ S ,; g \ i o i % - y \
! \ “ |y ! | \ ~ \ .
) \ i & - 1 4 & | N
N WY ¢ (R W TN S Bhaat il
WEMmmu LI NS g
<" J ’ /7 ¢ \
4 { i- | et - \ I Y, ‘ N
/ : | N\ i
v ' 4 A
¢ .
\

- 1
P L
vl

%
G4 NMAT 201 R [ 1NR. / \ " B %



Hvorfor er det overhovedet
vigtigt at investere |1 idraet og
kultur?
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Konkurrencen er starre.

Alle keemper for den
bedst mulige positionering.
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Der ma teenkes nyt.

Corporate Cultural Responsibility
abner op for mange nye muligheder.

Partnerskaber mellem idreets-
og kulturaktgrer, erhvervslivet
og det offentlige — som komm(:r
alle parter til gavn.

Baseret pa vaerdlfaellesskabM
feelles formal. Uﬂy
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Investering #1.
En Klar,
bagvedliggende strateq!



Hvad er formalet, visionen og strategien?

Bedre positionering? Bedre branding af sin
by eller kommune? Er der et gkonomisk
rationale? Er der nogle sociale dimensioner?

0g gares til omdrejningspunkt for.g \
bagvedliggende strateg. \\W)'




Investering #2:
Udvikling af
unikke begivenheder



Hvordan kan man udnytte sine seerlige
forcer, unika og ressourcer til at skabe
orojekter og begivenheder, der ikke
igner alle andre?

Det er altafggrende, at man ikke bare
kopierer, hvad andre gar. Der bar skabes;
projekter

0g begivenheder, der har en unik ‘&\W
DNA — og som ideelt set kur: \i\

kan finde sted ét sted. ﬁ\\\h




INg #3:

Invester




Hvordan kan der skabes et veerdibaseret
narrativ, der appellerer til til alle relevante

parter?

Der skal skabes et narrativ, der kan
engagere og begejstre alle invol
stakeholders —

samarbejdspartnere, medier,




Investering #4.
Sikring af




Hvordan sikres det, at lokale borgere,
virksomheder og politikere tager et
ejerskab?

En strategisk tilgang og proces er
afggrende.

Fokus pa inddragelse af dp Iokr (6 k*ﬂfrer-

P& at ggre dem til medi & s A
afsendere. <l 2

P& at give projekter og s



Investering #5:
Nye partnerskaber




Hvilke strategiske partnerskaber kan der
indgas mellem virksomheder, idreets- og
kulturaktgrer og det offentlige?

CCR-partnerskaber giver mulighed for
nye malgrupper og ny storytelling. Baseret
pa et veerdifeellesskab og et feelles fr=mal.

Ud af komfortzonen.

Partnerskaberne skal
opbygges og vedligeholdes
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Alt det udenom

Invester




Hvordan kan selv en nichebegivenhed
gares folkelig gennem sideevents og
andre aktiviteter?

Hospitality og supplerende Q

A1 - /
aktiviteter, som gar ud over selve. @ R
kernebegivenheden @ AT

Som kan inspirere, motivere | &b L
0g engagere publikum — ey e :
og seerligt de ikke allerede IndVIPG\*"{;{.




Investering #7.
Det rette
kommunikations

Mix
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Hvilken kombination af
Kommunikationsplatforme vil formidle
orojektet eller begivenheden bedst muligt?

Det er blevet markant mere kompliceret at na
ud til de rette modtagere. Derfor er man ngdt til
at investere | det rette kommunikatgionsmix. ~u

De traditionelle medier (print, tv WA
0g radio) vs. de nye digitale og /69—‘:

soclale medier.

&
PR vs. markedsfaring — 6/
herunder outdoor-annoncering. @)
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Investering #8:
Vidensopsamling
0g dokumentation



Hvilken vidensinstitution kan der indgas
samarbejde med omkring
vidensopsamling og dokumentation?

Altafggrende for bade arranggrer og
partnere
— herunder seerligt det off

Sikring af baeredygtighed.

Potentielt grundlag for
pressehistorier. ‘




Afsluttende pointe:
Husk, at investeringsbehovet
er mindre Iinden for
idraet og kultur



