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Kommunalfuldmagt eller 
kommunal afmagt? 
Hindrer berøringsangst i forhold til den professionelle sport, at kom-
munerne får det fulde udbytte af deres samarbejdsaftaler og lejeafta-ler 
med professionelle sportsklub-ber? 



http://www.youtube.com/watch?v=d89-0-lp7yI
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Erfaring fra mere end 2000 sponsorater bl.a.: 
 Alka Superliga, Boxerligaerne, Royal 

League, Copenhagen Records, Volvo Baltic
Race, Americas Cup, DR TV, IAAF World 
Athletic Championships, Golden (Diamond) 
League, FIBA Basket, Euroleague basket, 
EHF Champions League Handball (EHF 
marketing), EM og VM Håndbold, DOC 
/Team Danmark, Scandinavian Masters 
PGA, World Championship Hockey, DBU, 
DHF, Dansk Sejlunion, Volvo Ocean Race

 Sponsor rådgivning, udvikling af 
sponsorplatforme, aktiverings koncepter og 
analyser for bl.a. Carlsberg, Coca Cola, 
Post Danmark, Arla Foods, Telenor, 
Braun/Gillette, Eurocard, DONG, IBM, SAS, 
TDC, Slagelse Kommune, 

Erfaring – national og international
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About UFA Sports
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UFA SPORTS > COMPANY PROFILE 2013

Internationally active sports marketing agency 

 Ejet af RTL Group / Bertelsmann 
 Hovedkvarter i Hamburg, Germany
 UFA Sports er etableret i 1992 og solgt i 2001 og genetableret i Hamborg april 2008
 Ca. 100 ansatte i kontorer i Danmark, Polen, Tyskland, Holland, Tjekkiet, og 

Singapore og Shanghai
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Portfolio

28.11.2014 6

UFA SPORTS > COMPANY PROFILE 2013

Excerpt

Fédération Internationale 
de Football Association
(FIFA)

Exclusive Distribution in Germany of 
the Official Hospitality Programme –
2014 FIFA World Cup BrazilTM and 
FIFA Confederations Cup 2013

International Handball
Federation (IHF)

Worldwide Distribution of Media 
Rights World Championship 2011 & 
2013

International World 
Games Association 
(IWGA)

Worldwide Distribution of Marketing 
and Media Rights

Royal Spanish Football 
Federation (RFEF)

Marketing of media rights to the 
Spanish national football team in Asia, 
the Middle East and North Africa
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Portfolio
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UFA SPORTS > COMPANY PROFILE 2013

Excerpt

BMW Masters 2013 Marketing of Sponsorship and
Hospitality Packages

National Basketball 
Association (NBA)

Distribution of Media Rights in 
Sub-Saharan Africa

Deutscher Fussball-Bund 
(DFB)

Distribution of Media Rights in 
selected territories in Asia

Kontinental Hockey 
League (KHL)

Worldwide Distribution of Media 
Rights
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Kommunale sponsor skandaler

• Farum
• Viborg 
• Gladsaxe
• Slagelse
• København
• osv.

28‐11‐2014 16



www.ufasports.com

Kommunikationsplatform

Kommune
/ Sponsor

Kommuni
kations /
sponsor 
platform

Borgere, 
Fans og 

interessenter 

En stærk relation (passion) mellem fans og platform 
giver en stærk relation mellem fans og sponsor
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Værdifællesskaber
Kulturindsats på bredt plan
Sammenhængskraft
Kommunikation i øjenhøjde
Selvopfattelse / lokal stolthed
Sundhedsfremmende
Erhvervsmæssig relations skabelse
Netværks etablering
Match making mellem erhverv og/eller arbejdsløse

Strategiske og taktiske begrundelser for at 
indgå kommunale sponsorater
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Kommunale behov – borger eksempler

Kommune
/ Sponsor

Borger ‐ Borger ‐ arbejde, uddannelse og ledighed
Borger ‐ tilflytning – dialog
Borger ‐ byggeri
Borger ‐ børn og familie
Borger ‐ Flyt til Xxxxxxx Kommune
Borger ‐ Sundhed og sygdom – forebyggelse
Borger ‐ Handicap
Borger ‐ Natur, Park og Strand
Borger ‐ Personlig udvikling
Borger ‐ Trafik og veje
Borger ‐ Unge 
Borger ‐ Aldre og omsorg
Borger ‐ Kommunal post, Kommune TV
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Arbejde, uddannelse og ledighed
Tilflytning – dialog
Byggeri
Børn og familie
Flyt til Xxxxxxx Kommune
Sundhed og sygdom –
forebyggelse
Handicap
Natur, Park og Strand
Personlig udvikling

Trafik og veje
Unge 
Ældre og omsorg
Kommunal post, Kommune TV

Indhold af et kommunalt sponsorat
Borger Sponsorprodukt
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Kommuni
kations /
sponsor 
platform

VIP billetter, VIP borde
Billetter
VIP billetter og relationer
Billetter og spillere som forbilleder
Billetter, relationer
Motion, holdkampe ungdom, 
arbejdsløse og oldboys
Billetter 
Spillere som forbilleder
Mental træner, foredrag, bedst 
når det gælder
Samarbejde ved kampe
Holdkampe, relationer, forbilleder
Relationer og motion
Indhold 
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Kommunale behov – erhverv eksempler

Kommune
/ Sponsor

Erhverv ‐ Byggeri og ejendomme
Erhverv ‐ Flyt din virksomhed til kommunen
Erhverv ‐ Erhvervsudvikling
Erhverv ‐ Erhvervsnetværk
Erhverv ‐ Start af virksomhed
Erhverv ‐ Kommunale udbud og leverandører
Erhverv ‐ Job, ansættelser, løntilskud, praktik

Erhverv ‐

Borger ‐
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Erhverv - Byggeri og ejendomme
Erhverv - Flyt din virksomhed til 
kommunen
Erhverv - Erhvervsudvikling
Erhverv - Erhvervsnetværk
Erhverv - Start af virksomhed
Erhverv - Kommunale udbud og 
leverandører
Erhverv - Job, ansættelser, 
løntilskud, praktik

Indhold af et kommunalt erhvervs sponsorat
Erhverv Sponsorprodukt

28.11.2014 22

Kommuni
kations /
sponsor 
platform

VIP billetter, VIP borde
VIP Billetter og relationer

VIP billetter
B2B/erhvervsnetværk
VIP billetter
B2B/erhvervsnetværk
VIP billetter
VIP billetter til arbejdsløse
Arbejdsløse til erhvervsnetværks-
møder
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Kommunikationsplatform

Kommune
/ Sponsor

Kommuni
kations /
sponsor 
platform

Borgere, 
Fans og 

interessenter 

En stærk relation (passion) mellem fans og platform 
giver en stærk relation mellem fans og sponsor





VASK - Værdibaseret Autentisk Sponsor 
Kommunikation 

VASK et koncept som skal 
sikre og skabe et dybere 
emotionelt og længerevarende 
engagement med 
virksomhedens omverden.

®
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Aktivering af sponsorater er ikke blot 
et supplement til den almindelige 
markedsføring. Den er også et 
bindeled til virksomhedens andre 
initiativer og særligt CSR.

=> Det former identitet og omdømme 

Der skal være en rød tråd mellem 
virksomhedens produkter, ’Ståsted’ 
og ikke mindst, måden hvormed et 
sponsorat aktiveres/kommunikeres

Sponsorater er ikke blot et supplement
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Værdibaseret Autentisk Sponsor 
Kommunikation er en forklaring til fans, 
tilskuere, seere om HVORFOR du er 
sponsor:

”Hvorfor” forklaringen skal være:
> Værdibaseret – brand og rettighed
> Autentisk og relevant
> Forbruger orienteret/ involverende
> Emotionel/ passion
> Stærke ideer
> I tråd med overordnet strategi

Værdibaseret Autentisk Sponsor 
Kommunikation









Værdibaseret Autentisk Sponsor Kommunikation - VASK
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Fra “Vind en rejse” til autentisk 
værdibaseret aktivering

Kampagne baseret på 
emotionelle værdier 

Nemt at se fit mellem 
barbermaskine og fodbold

Det betyder noget for de mange 
involverede fans     

Salgs index > 150

Værdibaseret Autentisk Sponsor 
Kommunikation

Fra god til værdibaseret og autentisk aktivering
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“Opel XY 12345 er 
den mest beskidte 
bil på parkerings 
pladsen, derfor 

giver Shell 1 gratis 
luksus vask til 

ejeren"

Aktivering behøves ikke at være dyrt…



UFA Sports GmbH · Große Elbstraße 59 · 22767 Hamburg · T+49 40 380 371 710 · F +49 40 380 371 722 · info@ufasports.com · www.ufasports.com

Steen Leth‐Jørgensen

UFA Sports GmbH
Große Elbstraße 59
D‐22767 Hamburg

T: +49 40 380 371 721
M: +45 20 20 13 70

steen.leth@ufasports.com

www.ufasports.com
http://www.ufasports‐hospitality.com


