Er det muligt at holde den demokratiets
fane hgit, nar turismefremme og politiske
interesser blander sig med
folkeoplysende idealer?

Hvilke praktiske,
indholdsmaessige ¢
politiske udfordring
tegner sig for
Folkemgdet |
fremtiden?



Folkemgdet er folkeligt
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Politikeren Den professionelle lldsj=len Journalisten
Beslutningstager Betalt lobbyist Frivillig lobbyist Deltager Formidler
e e o Atipporiars
“Et must’ Et arbejde Et kald En oplevelse Et arbejde
Ca.5% Ca. 28 % Ca. 12 % Ca.53 % Ca. 2%
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Folkemgdet 2015

Bornholmerne

Vil gerne opleve
gens politik-festival

Vigtigste kendetegn

o Bor taet pa Allinge og er
stolte over festivallen.

o Alle aldre, uddannelser
— men flest kvinder.

Udgor ca. 35 %

Bedsteborgerne

Vil gerne mode .
politikerne og fa viden

Vigtigste kendetegn .

o Meget samf-interesseret
og politisk pavirkende.

o Ofte seniorer, kvinder og
folk med lzengere udd.

Udgor ca. 40 % .
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Baglandet

Vil gerne mede
partifeeller og debattere

Vigtigste kendetegn

o Partimedlem. Diskuterer
ofte med politikere.

o Bade seniorer og unge.
Oftest laengere udd.

Udger ca. 25 %
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Deltagerne er velforberedte

Vigtigste planlaegnings-
redskaber for deltagerne

v" 3 ud af 4 har planlagt, hvad

de ville deltage i hjemmefra Avisen mf?’/ﬁ

v 40 % har planlagt at deltage i

mindst 3 aktiviteter %

v Avisen er mest for folket -
app’en for de arbejdende e
. 00
Websitet ‘ 4%,
W Privatpersoner M Arbejdsregi
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Indhold er konge!

Hvad vurderer du var det eller de primaere traekplaster ved det af
jeres arrangementer, som flest personer deltog i? (Max tre krydser)
Et hgjaktuelt tema I 53%
Et tema folk kan identificere sig med N 48%
En populaer debattgr/deltager IS 3%
Et tema med klar politisk konflikt G 27 %
Et anderledes debatformat I 2 4%
Muligheden for selv at deltage/prgve noget I ? 1%
En populaer ordstyrer I 14%
Andet 11%

Gratis mad eller merchandise I 10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Folkemgdet er en demokratisk festival

Nar du teenker tilbage pa Folkemgdet 2014, hvad star sa for dig som
det politiske tema eller emne, der har veeret diskuteret mest?

asrmssen
oI|t|sk generelt
p toj ;amﬂ . m;z;}nr Demokrati og folkestyre (1) 34 %
PrmaET  jolmeret eme
BGigmdqe%anﬂ%re mi :.gég?...nq = Arbejdspladser Vaekst, erhverv og beskeaftigelse (2) 29 %
anne Se svart s
storre Sundhed, foreb I 3) 26 %
Ské”a“e?'édym&?h?d miljo '?.?H arbejdspladser sire g siioed @MNEN 3 La rs HnEHes, OMEoTe 08 ToTERyBBeise (8) 26%
- forhold pohtlkere slsaaéﬁet Miljg, fedevarer og energi (4) 25 %
s ne s Socialpolitik dumping X
Demokatiets [y Uddannelse og forskning (5)19 %
energl Bornhoblrp oy Socialpolitik og integration (6) 14 %
bernhoim " mediernes arbejde  joo g cot B
pO[ItIk Folkemadet ocial

mthe\S/ko’ﬁﬂlqeésep IItISke anmar ‘:::ml EU og udenrigspolitik (7)12 %
Transport VV €1[32T Okonomi svare” rolle .z 8 7%
UAANNEISE farn e arrangementer Danmarks andre Andet (0]

desvaerre tema tremnggjeﬂ_le'toq Demok_ratl star erhverv e
uioned [“.‘.’:”;';‘“M o Organisstions Transport og byggeri (9)6%

unge

Retspolitik (10)3 %

Deltageranalyse - Hvilke af falgende politiske temaer har efter din mening fyldt
mest i de diskussioner, du har deltaget i pa Folkemadet? (saat max to krydser)
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Sundhedsudfordringen - pa to mader

| Aiviteterne

Demokrati og folkestyre (1)25% v
Sundhed, omsorg og forebyggelse (2) 21 % a
Uddannelse og forskning (3)18% v
Vakst, erhverv og beskaeftigelse (4) 17 % w
Andet (5) 15% o
Miljg, fedevarer og energi (6) 13% o
EU og udenrigspolitik (7) 10% o
Socialpolitik og integration (8)9% w
Transport og byggeri (9) 7% a
Retspolitik (10)4 % a
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Folkemgde-effekten

Folkemgdet gor en forskel for arranggrerne

Andelen af arranggrer, der vurderer, at de i hgj eller nogen grad har faet
fglgende ud af Folkemgdet for 12 maneder siden

0% 20% 40% 60% 80%
@get motivation i egen organisation || EGTcKcKGENGNGEEEEEEEEE 3
Nye samarbejder/medlemmer/kunder | EGTRNGNENENEGNGEGEGEEEEE 5
Ny know-how i egen organisation || GGG 2
Medieomtale | GGG 24

Indflydelse pa lovgivning/regulering af
fagomradet

I 40%
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Fra teltpasser til networker

Networking: Oftest malet — ikke altid udbyttet

Andelen af arranggrer der vurderede, at 70%

felgende i hgj grad var malet med deres
deltagelse set i forhold til andelen, der
vurderede, at de i hgj grad fik det ud af det. 60%

50%
@ Netvark/dialog med
organisationer/personer vi kender i
forvejen O 40%
@ Netvark/dialog med <.
organisationer/personer vi ikke tidligere %
har medt D 30%
@ Dge vores faglige indsigt gennem egne
eller andres events
20%
@ En festlig oplevelse
10%
@ Mode borgere/brugere pa en ny made
0%

0%

10%

Yeanat®

20%

30% 40%
Malsaetning

\ 3

50%
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60% 70%
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Folkemgdet rykker ved deltagerne

Andelen af respondenter, der angiver, at deres oplevelser
pa Folkemgdet 2014 har fgrt til:

0% 20% 40% 60% 80%
Forsteaerket i mine holdninger i bestemte m
politiske spgrgsmal 68%
Faet brugbar viden om politiske spgrgsmal, 0
.m0

jeg ikke havde fgr
Blevet opmaerksom pa politiske

I

problemstillinger, jeg ikke fgr havde... 59%
Faet mere lyst til at involvere mig i politik i _ 5%/%
min hverdag 527%
Faet nye idéer til, hvordan man kan Igse _ A49%
politiske problemstillinger 417
Zndret holdninger til bestemte politiske 69
spprgsml 7

B Arbejdsregi M Privat regi
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Potentielle effekter

Seette dagsorden Interessenter
Problem P lgsning Medlemmer

Politisk dialog |ndf|yde|se Netvaerk Kunder

Styrke/pleje image Motivation
Ggre opmaerksom Ny know-how
Lave folkeoplysning Synhgh ed Nye samarbejder
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Udfordringer

At fastholde den gode balance mellem det folkelige og eliteere
i bade aktiviteter, arranggrer og deltagere

At pge synligheden af Folkemgdet i medierne og derved fa
formidlet Folkemgdets vaerdiskabelse bredere

At styrke den politiske idéudvikling og meningsudveksling pa
Folkemgdet
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Naeste skridt

Fa partierne til at blive mere proaktive ift. at komme med
udspil og seette nye temaer til debat.

Fa medierne til at indtage en aktgrrolle i stedet for blot at
rapportere — mere nyskabende politisk journalistik.

Fa organisationerne til at veere mere kreative og nysgerrige
iIft. aktiviteter, samarbejder og politiske temaer.
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Vi ses til Folkemgdet 2015

@ KOMMUNE
14 P Www.brandingyg, di
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