
Gamle organisationer i nye klæder. Fernis eller forandring?

DBU har lanceret en større kampagne i retning af at signalere større åbenhed 
mod omverdenen, mere samfundsansvar og en mere moderne organisation. 

Hvorfor har DBU fundet det nødvendigt at signalere så omstillingsparathed? 

Hvad er udfordringerne i at gå linen ud i en fodboldverden med mange 
indbyggede interessemodsætninger og problemstillinger, og hvor forventer 
DBU‐direktøren, at hans organisation vil befinde sig om et par år i en verden, 
hvor omverdenens syn på DBU på nuværende tidspunkt i høj grad varierer med 
A‐landsholdets præstationer på banen? 



The future arrives
faster than you think!!



DBU har en række
udfordringer!

Hvorfor?



Ingen VM kvalifikation
Historisk få A‐landskampe i 2014

Faldende billetsalg og pres på prisen
Ny tv‐aftale med SBS

Brandet er ikke outstanding
Sponsorsalget er gået i stå

Salg af banner kan ikke holde prisen
Vi har ikke snor i vores fans

Tilskuerloyalitet er historisk lav

…og der er mere



Fald i antallet af medlemmer



Øget individualisering i samfundet



Fra land til by



Ændrede idrætsvaner



Mindre offentlig støtte



Fald i frivilligheden



Vi skal ændre og tilpasse os…
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De danske fans er i dvale…



Vi arbejder på en klar udvikling…



Den nye fortælling om DBU…



Hvad gør vi så – mere konkret?

Billetpris‐
struktur

LoyalitetOplevelser

FAN‐
CENTRIC











TAK

cbm@dbu.dk
Twitter – CBMNoel
Linkedin – Claus Bretton‐Meyer
Facebook – Claus Bretton‐Meyer
Mobil ‐ 30100128


