énle organisationer i nye klzeder. Fernis eller forandring? \

DBU har lanceret en stgrre kampagne i retning af at signalere stgrre abenhed
mod omverdenen, mere samfundsansvar og en mere moderne organisation.

Hvorfor har DBU fundet det ngdvendigt at signalere s omstillingsparathed?

Hvad er udfordringerne i at ga linen ud i en fodboldverden med mange
indbyggede interessemodsatninger og problemstillinger, og hvor forventer
DBU-direktg@ren, at hans organisation vil befinde sig om et par dr i en verden,
hvor omverdenens syn pa DBU pa nuvaerende tidspunkt i hgj grad varierer med

A-landsholdets praestationer pd banen? /

EN DEL AF NOGET STORRE




.___ The future arri
faster than you think!!




Hvorfor?

DBU har en raekke
udfordringer!




Ingen VM kvalifikation
Historisk fa A-landskampe i 2014
Faldende billetsalg og pres pa prisen
Ny tv-aftale med SBS
Brandet er ikke outstanding

Sponsorsalget er gaet i sta
Salg af banner kan ikke holde prisen
Vi har ikke snor i vores fans
Tilskuerloyalitet er historisk lav

...0g der er mere




Fald i antallet af medlemmer




@get individualisering i samfundet




Fra land til by




Zndrede idraetsvaner




Mindre offentlig stgtte




Fald i frivilligheden




Vi skal aendre og tilpasse os...
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De danske fans er i dvale...

DBU Malgruppe:

Felger med i fodbold +

Erinteresseret i at l2se om fodbold i blade/aviser +
Er interesseret i at se fodbold pa tv +

Gar til fodbold som tilskuer (i.f.d sidste r)

—> 41,7 procent af den danske befolkning

(index DK/ Gallup, 7+3 kvt 2013)

VI SKAL TALE TIL HELE DANMARKS BEFOLKNING
VI SKAL VARE MANGFOLDIGE 0G FOLKELIGE



Vi arbejder pa en klar udvikling...

DBU’s brandmolekyle i dag (ifslge BAV) DBU’s brandmolekyle fremadrettet
Armagant
Sund Siv
Aktivfenargisk . . Lederskab
ol » -
Lederskab Visionzer
Social At/
Traditioned energisk
Landsholdets brandmolekyle i dag (ifelge BAV) Landsholdets brandmolekyle fremadrettet
Social Lederskab
Hej status f— | Hesj status -
Prastationsevne Sio - Prastationsevne
Arrogant Modig
Barsk Aktiv/

Modig energisk




Den nye fortzelling om DBU...
FORTALLINGEN

Fortzllingen om DBU tager udgangspunkt i den bredde, som DBU skal favne; fra det frivillige arbejde
med barn og unge til det allerhgjeste niveau inden for elitefodbold

DBU skal kommunikere som den vaert, der binder disse verdener sammen i et faellesskab, der giver
mening for bade spillere, fans og frivillige. Et fellesskab, fvor der er plads til store fglelser, og hvor man

finder en positiv udveksling mellem de forskellige aktarer

EN DEL AF NOGET STORRE

En del af noget starre fungerer farst og fremmest fordi det er sandt

For bade spillere, frivillige og DBU gzlder det, at der er noget, der er starre end os alle sammen. Det er
en erkendelse af, at der er noget, der gar pa tvaers af de forskellige roller og opgaver vi fver isar
indtager i forhold til fodbolden

Der er noget, der er starre end den enkelte spiller, den enkeltstaende kamp eller den passionerede fan.
Pa tveers af vores tilhersforhold, roller eller ansvar er der selve fodbolden - og vores passion til spillet og
fellesskabet



Hvad gor vi sa — mere konkret?

Billetpris-
struktur

FAN- '

CENTRIC

\/



Tilskueroplevelse VM 2014 kvalifikation

Udsagn om kampen Net score= Pn:_im‘ltdal (Meget
god og god) minus procentdel
(Dérlig og meget darlig)
Skalaen gér fra-100 il 100

-4
_ _ .20 ; L Underholdning
Online Offentlige Parkering ?F‘tﬂ Kt :.ld'l.rihlg I Kontrollsrer le’u':lgi‘t I S’E‘;ICE Rng:h- 6 Toiletter far kamp Offentlige
billetkab transport{fer) anzone anshop boderne boderne familietribune ogpause  ftransport{efter)

X X 1 BOX X ROROIOX X

O = B0+ point u = 40-59 point . = <40 point



Ny strategi = nye priser

DBU og landsholdet vil hawe danskerne tilbage i Parken og lancerer nu billigere
billetter og flere muligheder.

Ny fankiub og sasonkort er nye titbud til alle fodboldfans, der vil endnu taettere pa
holdet med rabatter og forkebsret pa billetter til landskampe.

Las mere: dbu.dk/billetsalg
Kob billet: billetsalg.dbu.dk

e Generel prisnedszettelse -
S 76 % af billetterne er sat ned

BPget differentiering pa priser mellem
mest og mindst attraktive kamp
-fra 7-33 %

+10 % rabat pa egen billet
* Forkpbsret til store kampe
= Forkasbsmulighed til udekampe og
slutrunder med dansk deltagelse
Jubilumspris 20 % rah;t pa landsholdstroje
indtil den 27/5: * Ekskilusiv ueil::u mstpakke
= Nyheder og tilbud - far alle andre

125 Kr./voksne - 200 kr./voksne og 125 kr./bam

A 8, = iy -
75 kr./bgm N, J + Gratis fankiub-medliemskab

« 20 % rabat pa egen billet
* Forkobsroet til ekstra billetter
« Forkebsmulighed til udekampe og
slutrunder med dansk deltagelse Besparelse

Eksempel: Se&esonkaort pa 715 kr.
nedre B, kategori 2 + gratis billet
FAR*: 1915 kr. til DK-SVE
NU**: 1200 kr. ved kob
far 27/5

* VM 2014 kvalifikation
** EM 2016 kvalifikation

Eksempel: 2 voksne og 2 barn (under 16 ar)
Billetter, kategori 3 650 Kr.
Besparelse op til 50 %



FANKLUB

- BLIV EN DEL AF NOGET STORRE

Vi stéar sammen om
den gode stemning!

GCansbergForFan
genosiarnopelstome

Bak op em landsholdet | Albanies!

%o famlata fro Tanmark-Sverige
Fampen

L) b hamram e prwder bl at abe
tabiern | Parin wed i lnpon Dasaard Sverki

Measured Post & Photo Impressions (Circle of Friends)

1,257,111

This number represents impressions JE!'-E'ZI'[‘:-:I oy usars who mgged themsaives and
was shawn to thelr Triend
Aryimpression is a story shown 1o 0 user, Animpression may sppear

in & users mewstead, timeline, ticker and application aggregations.

658,144

Story Imprassions

598,967

Photo Impressions
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Twitter — €CBMNoel

Linkedin= Claus Bretton-Meyer
Facebook = Claus Bretton-Meyer
Mobil - 30100128




